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ブランド戦略、基本のキ 

～ブランドの役割、創り方、活用方法～

令和８年１月２８日

INPIT（工業所有権情報・研修館） 知財戦略部

知財戦略エキスパート 森 誠司

長崎県 知的財産活用支援事業
令和７年度 第２回知的財産セミナー
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INPIT (工業所有権情報・研修館）について

INPIT（インピット）
独立行政法人 工業所有権情報・研修館

■経済産業省・特許庁所管の
独立行政法人

■特許庁と連携し、
知的財産（特許・意匠・商標等）
に関する総合支援を行う機関

National Center for Industrial Property Information and Training
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本日の内容

1.ブランドって？？

2.ブランド戦略

3.ブランドを守る

4.INPITのご紹介

©2026INPIT 3



©2024 INPIT 

１．ブランドって？？
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“ブランド”の意味はいろいろあります

“このセーター、さすがブ
ランド品やねえ。着心地さ
いこー！”

“この新商品、どうやってブ
ランド化しよう？”

“このシリーズのブランド力
が落ちてきた”

“あなたの好きなブランド
は？”

高級、高品質

銘柄、商標、会社名

差別化、独自性

名声、評判、顧客吸引力
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ブランド
③商品・サービスさ
らには企業そのもの
のイメージの総体＊3

①（焼印の意）商標、銘柄、
特に名の通った銘柄*１

②ある売り手の商品やサービス
が他の売り手のそれと異なるも
のとするための名前、用語、デ
ザイン、シンボルあるいは他の
特徴＊２

④交換の対象としての商品、企
業、組織に関して、顧客がもちう
る認知システムとその知識*4

＊1 広辞苑第７版

＊２ アメリカ、マーケティング協会

＊４ ブランド戦略論」（田中洋)）

＊３（産構審第1回商標制度小委員会

⓹顧客の頭の中にあ
る預金口座＊5

“ブランド”の定義あれこれ

＊５パワーブランドの本質（片山秀貴）
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私のブランド体験（その１）
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私のブランド体験（その１）

藤田寛之プロ
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私のブランド体験（その１）
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“ブランド”は顧客の心の中にある預金口座

ブランドは、売れることは約束しな
いが、売れ続けることは約束する
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あなたの好きなブランドは？

お気に入りの

リピートして
いる

いつかは欲しい

応援している

会社

サービス

モノ
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私のブランド体験（その２）

？ ？

？？
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私のブランド体験（その２）

知覚品質

情緒的価値
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私のブランド体験（その２）

ブランドは、差のないところに差
をつける

ブランドは、創ることができる
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第２の柱

製品・サー
ビス 営業経営 マーケティ

ング
・・・・技術

ブランド

構成 構成 構成構成

顧客

伝達 信用・選好

ブランドは企業活動の総体

全ての企業活動が“ブランド”に
繋がっている
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経営理念とブランド

©2026INPIT

株式会社リンガーハットHPより
https://www.ringerhut.co.jp/three_minutes/
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経営理念とブランド

©2026INPIT

株式会社大島造船所HPよりhttps://jp.osy.co.jp/company-information/our-philosophy/
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ブランドは一日してならず、しかし、一日で崩れることも…

三菱車を購入対象
としますか？

購入しない理由は？

https://www.risk.tsukuba.ac.jp/pdf/group-work2004/2004group-3-slide.pdf

“ブランドは企業活動の総体”であるがゆえに
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✓ 差のないところに差を
つける

ブランド戦略

✓ 創ることができる

まとめ

✓ 顧客の心の中にある預金口座

✓ 企業活動の総体

✓ 一日して成らず、しかし、
✓ 一日で崩れることも

ブランドは、
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２．ブランド戦略

©2026INPIT 20



©2024 INPIT 

ブランドピラミッド

プロダクト・サービス
ブランド

コーポレート
ブランド

カテゴリーブランド

LX, LS, ES

プリウス、クラウン

どのブランドを創っていくかを
明確にする

老若男女

富裕層

(預金口座)

個別
ターゲット
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ブランドの効用度

プッシュ戦略
（売り手が店頭に製品を押し出す）

プル戦略
（消費者を店頭に呼び込む）

>

B to BB to C >

✓ 顧客が手に取って選択

✓ 情緒的価値が重要

✓ コーポレートブランド
の効用が高い
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事例①

ナカムラマジック株式会社

事業内容： 精密金型設計製作、精密プレス部品加工
所在地：長野県伊賀郡 従業員数：約４９名 資本金： ７,５００万円

長年「ナカムラマジック」と総称する工夫
をしていたが、概念が曖昧

個人の職人技に依存していた業務を棚卸し、
「14の工法」として整理

「ナカムラマジック」の技術概念をより明
確に説明できるようになった

「ナカムラマジック」が自社を示すアイデ
ンティティとして確立されたことにより、
社名を「中村製作所」から「ナカムラマ
ジック」に変更特許庁「知財活動事例集」より
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https://sakenokiwami.com/cel24/

原料、パーツ等のブランディング
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“技術”のブランディング

©2026INPIT

https://www.jpo.go.jp/news/koho/tizai_koro/document/h31_t
izai_kourou/04.pdf

ペプチドリーム社HPより
https://www.peptidream
.com/science/pdps/
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事例②

株式会社さかうえ

事業内容： 農産物の生産・販売
所在地：鹿児島県志布志市 従業員数：約130名 資本金： ６,２００万円

情報収集・市場分析により、健康志向によ
り赤身肉の需要が高まっていると仮説

飼い方、コンセプト、背景、ストーリーを伝え、
新たな軸で価値を感じてもらう努力をした

経験・情報の整理・棚卸を１年かけて行い「価値
の言語化・見える化」⇒「里山牛」の名称考案

発売後も里山牛のコンセプトを全社内で継続的
に浸透させるべく、部門を跨いだ会議を毎週開
催、消費者の声や各社員の意識を共有。

特許庁「知財活動事例集」より

✓ 耕作放棄地で放牧

✓ 費用的に経産牛を購入

✓ 赤身肉のため利益率が
課題

©2026INPIT 26



©2024 INPIT 

第２の柱

製品・サー
ビス 営業経営 マーケティ

ング
・・・・技術

ブランド

構成 構成 構成構成

顧客

伝達 信用・

選好

＜ブランド要素＞

• ネーム（商標）

• シンボルマーク

• パッケージデザイン

• 広告

• 販促イメージ
等々

媒介

「ブランド」と「顧客」を繋ぐ「ブランド要素」
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ネーミングのタイプ

五島うどん

長崎カステラ

造
語

既
成
語

感覚的

説明的

©2026INPIT

一口香

トルコライス

ポッキー

カール

湯せんぺい

クルス
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ネーミング

名前がいいから
売れた

売れたからいい
名前

VS

ネット時代は直感
的に選択

↓
ネーミングやロゴ
が重要

Any name does not 
jump off the page
(最初からササる名前など
ない）

Name is not to create, 
but to grow
(名前は創るものではなく育
てるもの）
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東京EDOタワー

東京スカイツリー

みらいタワー

ゆめみやぐら

ライジングタワー

「東京スカイツリー」

大江戸タワー

新東京タワー

さくらタワー

日本タワー

ドリームタワー

東京ドリームタワー

スカイタワー

平成タワー

・・・・

（公募） （委員選考）

東京スカイツリー

なぜ「タワー」でなく、
「ツリー」なの1?

「タワー」でない
名称にできた！

”今度の名称も時がたつと案外、
新タワーをピタリと表すいい名前
になるかもしれない“

「ネーミングがモノを言う」（飯田朝子）より
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大切なのは統一感

Demaecan Brand Guideline for Press Kit より
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３．ブランドを守る
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商標の代表例

いずれも、商標登録された登録商標です
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商標登録することにより商標権が発生

◼ 商標権とは、その商標を、独占的に
使用する権利

◼ 他人による使用（模倣）＝商標権侵害
を排除できる
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もし、商標登録していないと…

事例から学ぶ 商標活用ガイド（2024年版）特許庁 より
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もし、商標登録していないと…

事例から学ぶ 商標活用ガイド（2024年版）特許庁 より
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もし、商標登録していないと…

事例から学ぶ 商標活用ガイド（2024年版）特許庁 より
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もし、商標登録していないと…

お徳用と思って買ったけど、帰っ
て開けたら全然違うもんやった。

武田さんともあろうものが、こん
なの許しといたらアカンわ！
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商標登録手続
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商標登録例
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商標登録例
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登録番号 商標 商品・役務
区分

権利者

5763127 16 21 ㈱東京和楽器

5764717 21 石塚硝子㈱

5865326 32 33 雲海酒造㈱

6351038 雲海 20 34 35 ㈱MTG

6443636 雲海 3 新大和漢方㈱

6608165 雲海 30 丸七製茶㈱

分野が異なれば、同じ商標でも登録されます
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• 普通名称： 商品「スマートフォン」について商標「スマートフォン」

• 地 名 ： 「日本」「東京」「千代田区」

• 品質表示： 指定商品「シャツ」に商標「特別仕立て」

• ありふれた氏： 「山田」「スズキ」「田中屋」「佐藤商店」

• 簡単でありふれたもの：「〇」「△」「×」「AB」

• 公共機関の表彰と紛らわしいもの：国旗、勲章、国際機関の紋章等

• 公序良俗に反するもの： 非道徳的、卑猥、差別的なもの

• 他人の登録商標と、「商標」及び「商品・役務」が類似しているもの

商標登録できないもの
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地域団体商標

普通の文
字でなけ
れば登録
できない

地名＋普
通名称で
も商標登
録できる

登録時点
で周知さ
れていな
ければな
らない

◼ 地域団体商標制度は、特別なタイプの商標登録
制度です

デフォルメされ
た文字、ロゴ、
図形、立体形状
なども可

使用していな
い商標も登録
できる

地名、普通名称
など、ありふれ
たものは登録で
きない

組合等（※）

が取得で
きる

誰でも取得でき
る（個人、団体、
会社など

※ 組合、商工会、商工会議所、NPO法人、これらに相当する外国法人
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長崎県の地域段団体商標

特許庁「地域団
体商標ガイド
ブック」より
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• 普通名称： 商品「スマートフォン」について商標「スマートフォン」

• 地 名 ： 「日本」「東京」「千代田区」

• 品質表示： 指定商品「シャツ」に商標「特別仕立て」

• ありふれた氏： 「山田」「スズキ」「田中屋」「佐藤商店」

• 簡単でありふれたもの：「〇」「△」「×」「AB」

• 公共機関の表彰と紛らわしいもの：国旗、勲章、国際機関の紋章等

• 公序良俗に反するもの： 非道徳的、卑猥、差別的なもの

• 他人の登録商標と、「商標」及び「商品・役務」が類似しているもの

商標登録できないもの

商標調査
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商標調査

https://www.j-platpat.inpit.go.jp/t0100
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もしも、
他人の登録
商標が見つ
かったら…

絶対にこの商
標を使いたい

交渉

取消請求

一部回避

Name is not to 
create, but to grow
(名前は創るものではなく

育てるもの）

別の商標を
考案する

商標調査で他人の登録商標見つかったときは？
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✓ 創ることができる ブランド
戦略✓ 差のないところに差をつける

本日のおさらい

✓ 顧客の心の中にある預金口座

✓ 企業活動の総体

◼ ブランドは、

◼ 中身（ブランドアイデンティティ）あって
のネーミング、マーク

◼ 商標登録する

◼ 事前に商標調査を行う
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３．INPITのご紹介
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知的財産はINPIT（インピット）にご相談ください

ピピっときたらインピット

相談してもインピット

知財のことならインピット

知財

特許出願？
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代々木進学ゼミナールHPより https://yoshin-zemi.com/blog/tk-2/
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ご清聴、ありがとうございました。

「本資料に関する著作権は、（独）工業所有権情報・研修館に帰属します。本資料を許可無く転載することを禁じます。」
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